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Jerzy Zientkowski
Ekspert ds. storytellingu

Mdéwca inspiracyjny, autor, mentor i trener.
W latach 2011-2016 wiceprezes Stowarzyszenia
Profesjonalnych Méwcéw i dyrektor programowy
miedzynarodowego Spectacular Speaking oraz
Festiwalu Inspiracji. Cztonek prestizowego BTI
Speakers Club.
Cztonek  Toastmasters, ACG, ALS, zatozyciel
i mentor pieciu klubéw. Pieciokrotny Mistrz Polski w
przemoéwieniach, w 2012 roku dotart do finatowej széstki
najlepszych méwcoéw Mistrzostw Europy w Bonn. Rocznie mowi
do blisko 40tys oséb, prowadzac kilkadziesigt szkolen, wyktadow
i prezentacji. Mentoruje klientobw wyzszego szczebla zarzadzania,
pomagajgc w sytuacjach ,podbramkowych”.
Jego mowy uswietniaty prestizowe wydarzenia m.in.: TEDx, Spectacular Speaking, Kongres
Business Intelligence, Diamenty Sprzedazy, Kongres Kadry oraz wiele innych ogélnopolskich
konferencji. Jest zapraszany na sceny, gdzie przemawia obok najlepszych polskich i Swiatowych
mowcow: Briana Tracy, Roberta Cialdiniego, Darrena LaCroix, Marka Browna, Jacka Walkiewicza
i innych. Szkolit i przemawiat m.in. dla Al Fianco Partners, Allegro, Allianz, Aviva, Aon Hewitt,

BGK, Benefit, Bre Bank, Bricoman, BZ WBK... X

+ Czy chcesz, aby twoje wypowiedzi aktywnie wspieraty $
osigganie indywidualnych celow?

* Czy zalezy Ci na tworzeniu udanych relacji ze stuchaczami? —x

* Czy chcesz skutecznie promowac sprzedaz produktéw i ustug?

Intensywna praca podczas praktycznych warsztatow w matym gronie pozwala
na szybka analize potrzeb, maksymalne skupienie na Twoich indywidualnych
oczekiwaniach i osiggniecie zamierzonego efektu znacznie szybciej.

Rejestracja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl




mmc©§ polska

Dlaczego warto?

+ Usprawnisz swoj model komunikacji na
wszystkich poziomach.

+ Jasno okreslisz cel, strukture i przestanie
konwersacji.

+ Idealnie dostosujesz prezentacje do
rozmowcy i kontekstu.

« Wiasciwie skomponujesz tres¢, czas i forme
przemodwienia.

*+ Zapanujesz nad stresem i pozbedziesz sie
tremy.

* Zainteresujesz, przekonasz i oczarujesz
rozmowcow wysmakowanym stylem
scenicznym.

Angazuj rozmowce i wywieraj zamierzony efekt
- perswaduj, motywuj, sprzedawaj, wygrywaij!

Wybierajgc warsztaty z Jerzym decydujesz sie na wspotprace z praktykiem i teoretykiem
wystgpien publicznych, entuzjastg sceny, lubianym i podziwianym przez widownie, ak-
tywnym cztonkiem SPM oraz finalistg Mistrzostw Europy w przemawianiu.

A co na to Klienci?

Angelika Chimkowska

Marketing & Sales Manager, Trainer and Public Speaker

~Miatam okazje pracowac z Jerzym nad jedng z moich prezentadji. Jerzy jest mentorem, ktérego wglgd w temat znacznie
poszerza perspektywe postrzegania oraz wzmacnia jego praktyczny, biznesowy wymiar. Wspdtpraca z Jerzym to

gwarancja unikatowej wiedzy i inspiracji oraz usystematyzowane podejscie jak na cztowieka z branzy IT przystato. Praca
Z Jerzym to fascynujgce przezycie z jednej strony, a pozytywnie zaskakujgce rezultaty z drugiej. Zdecydowanie polecam.”

Stefan Nad
Executive Director, Head of Business Development at FBCG
.Professional and energetic accomplisher and impact creator, with quite unique sense of humor whom audience will

remember for a long time, that's my definition of Jerzy. Cooperation with him was and always is pleasant and fruitful and
I am looking forward to embrace it in the future.”

Rejestracja uczestnictwa: zgloszenia@mmcpolska.pl www.mmcpolska.pl




PROGRAM

09:00 Rejestracja na szkolenie i poranna
kawa

09:30 MODUL STORY-PRO™

O czym i jak méwi¢, czyli przygotowanie.

Kazda dobra historia zaczyna sie... na dtugo

zanim padng pierwsze stowa. Zanim wyjdziemy

na spotkanie, warto przygotowac nie tylko co i jak

bedziemy mowili, ale warto tez zrozumie¢, po co

tam jesteSmy i skad bierze sie nasza wiarygodnosc.
+ Wprowadzenie do systemu ,,7 krokéw do

mistrzowskiej prezentacji”, ktéry pozwala szybko
i poprawnie budowac historie.

+ Ustalenie celéw biznesowych historii dla
uczestnikow.

+ Wprowadzenie struktur jako narzedzi
btyskawicznego opowiadania historii.

+ Wprowadzenie do STORYFILE™, narzedzia do
zbierania historii.

« Matryca CUC, narzedzie do weryfikacji jasnosci
przekazu.

11:00 Przerwa kawowa i networking

11:20 MODUL STORY-PRO™
Stowa, stowa, stowa.
Zeby wywiera¢ wptyw, warto by¢ wiarygodnym.
Wiarygodnos¢ zas zaczyna sie od personalnych
wartosci kazdego z mowcow - od jego przezyc
i historii. Dlatego w tym bloku nauczymy sie, jak
pracowac z materiatem do historii i skad brac tekst
historii, a dodatkowo sprawdzimy na scenie, jak
uczestnicy radzg sobie z historiami.

+ Uczestnicy na scenie: krétka historia biznesowa.

+ Trzy hormony storytellingu, czyli jak konstruowac
cele historii, zeby uzyskac okreslone efekty.

* Trzy filary wiarygodnosci: PATHOS, ETHOS,
LOGOS i jak sprawdzi¢, czy [ich brakuje.

+ Podroz bohatera, czyli dlaczego historie dziataja.

12:50 Przerwa na lunch
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13:50 MODUL MOWCA:-PRO™
Storytelling w biznesie.
Storytelling nie jest umiejetnoscig opowiadania
historyjek. Storytelling to umiejetno$¢ opowiadania
skutecznych, biznesowych historii. Takich, ktore
bedg opowiedziane w odpowiednim momencie,
w odpowiedni sposéb, w celu wywarcia
odpowiedniego efektu.
+ Co sprzedaje w storytellingu, czyli jeszcze raz
wiarygodnos¢, a po niej...?
+ Gdzie stosowac storytelling? | po co?
+ Skutecznos¢, czyli modele ACT i CTA
w przygotowywaniu historii.
+ FASTorytelling, czyli sztuka szybkiego
przygotowywania historii.

15:20 Przerw kawowa

15:30 MODUL STAGE-PRO™
Scena, scena, scena.

Czymkolwiek jest scena, jesteSmy oceniani
emocjonalnie przez stuchaczy w ciggu pierwszych
kilku zdan. A nawet - wcze$niej :). Dlatego
w ostatnim module uczestnicy beda wychodzi¢
na scene, opowiadac historie i uzywajac technik
informadji zwrotnej, bedg udziela¢ informacji
zwrotne).

+ Uczestnicy na scenie: krotka historia biznesowa.

* Modele +/++, benchmarkowy, obszarowy vs copy
- paste, round-robin.

« Modut poswiecony uwaznosci, stuchaniu
- i podnoszeniu skutecznosci.

17:00 Zakonczenie szkolenia i wreczenie
certyfikatow uczestnikom

Copyright © MM Conferences S.A. 2018 Wszelkie prawa zastrzezone.
Korzystanie z materiatdw MM Conferences S.A. wymaga wczes$niejszej zgody MM Conferences S.A. oraz zawarcia stosownej umowy licencyjnej.
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BENEFITY

* materialy dostepne w wersji
elektronicznej

* kameralne grupy
+ 8 godzin szkoleniowych
* lunch i przerwy kawowe

« certyfikat uczestnictwa

KONTAKT W KWESTIACH
MERYTORYCZNYCH

Conferences & Trainings Director
Conferences & Trainings Department
T:+48 22 379 29 22

M: +48 883 992 662

e-mail: k.kasjaniuk@mmcpolska.pl
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ADDRESS:
- Centrum Konferencyjne
Golden Floor Tower

o , budynek Warsaw Trade Tower ul.
Chtodna 51
00-867 Warszawa

MMC Polska jest niezaleznym organizatorem spotkan biznesowych w Polsce. Spotka organizuje
szkolenia, warsztaty oraz konferencje dedykowane specjalistom, kadrze menadzerskiej oraz
zarzagdom wiodgcych firm w Polsce. Szkolenia i warsztaty prowadzone sg przez znanych praktykow,
ekspertow posiadajgcych wieloletnie doswiadczenie w swojej branzy. Konferencje maja charakter
miedzynarodowy, skupiajg petng reprezentacje rynku, zaréwno firm, jak i administracji centralnej
i regulatora. MMC Polska organizuje rowniez szkolenia zamkniete w petni dopasowane do potrzeb
klientow. Efektem organizowanych wydarzen jest podniesienie kwalifikacji pracownikéw, zdobycie
wiedzy praktycznej oraz zwiekszenie przewagi konkurencyjnej. Wspétpracujemy m.in. z: Orange,
T-Mobile, Play, Polkomtel, PKN ORLEN S.A, PGNIG, Tauron Polska Energia, Hawe SA, Emitel, KPMG,
PwC, E&Y, Deloitte, UKE, URE, KNF, PKO BP, PEKAO SA, PZU, NBP, Asseco Poland, Intel, Comarch.
W sktad Grupy MMC Polska wchodzi: MM Conferences S.A., MMC Szkolenia, MMC Academy, MMC
Events oraz MMC Design.
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