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(OWNE ZAGADNTENTA:

~Content = Marketing. Coraz czesciej marketerzy
stawiajg znak rownosci miedzy tymi terminami.
Z jednej strony adblocki, chaos informacji
i nieche¢ do natarczywej reklamy, z drugiej za-
lew tresci i fake news. W jaki sposéb stworzyé
spojng strategie content marketingu dobierajgc
optymalne formaty i kanaly dystrybucji tresci? Jak
zaprojektowac wizualng strong contentu, by chwy-
tata za serce? Jak tworzyc treici, ktore sktaniajg do
akcji¢ O dobrych praktykach i wzorcach nie tyl-
ko rozmawiamy, ale takze praktycznie éwiczymy.”
Zapraszam na 2-dniowe warsztaty,

,ARTUR MACTOROWSKT"

METODOLOGTA

Forma warsztatowa z duza liczba ¢wiczen praktycznych
- Prezentacja wielu case€dw branzowych majacych na celu
przyblizenie dobrych i ztych przykladow

............................................................................................................................................

+ Dowiesz si¢ w jaki sposob internauci przegladaja content w Internecie - teksty, grafiki, wideo

¢ Poznasz praktyczne porady dotyczace redagowania tekstowego i wizualnego contentu w Internecie
POD(Z AS + Zdobedziesz wiedze o tym jak zacza¢ wdrazac strategie content marketingowa
SZKOLENI A + Rozwiniesz umiejetnosci pisania, aby uzytkownicy chetnie czytali Twoje informacje

+ Dowiesz si¢ czy i w jaki sposéb promowac content zwigkszajac audytorium czytelnikéw

+ Nauczysz sie jak mierzy¢ skutecznos¢ publikowanej tresci i poinformowac o trendach

...................................................................................................................................................

¢ Definiowanie taktyk i sposobéw na projektowanie skutecznych i angazujacych grafik i layoutow
¢ Praktyczne zasady formatowania i redagowania informacji tekstowo-wizualnej pod katem

@ (’J tGW N[ segmentow odbiorcow (persony)
+ Najlepsze praktyki i antywzorce publikacji contentu
(8 Z A() ADNIENIA + Sprawdzone techniki perswazji i psychologii, ktére przektadaja sie na sprzedaz
+ Gotowe narzedzia i aplikacje rozpowszechniania informacji

¢ Mechanizmy i systemy monitorujace skutecznos¢ oraz popularnos¢ contentu w sieci

.....................................................................................................................

POBLERANTE MATERTAGH
WWERS)T ELEKTRONICZNE

il a 9
\; KAMERALNE GRUPY SIKOLENTE PRAKTYCZNE DYSKUSTAZ UCZESTNIKAME TWORZENTE NOTATEK PYTANTA DO EAPERTA
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DITEIN

Content Marketing od A do Z. Wizualna strona contentu

9:00 Rejestracja i poranna kawa
9:30 Content Marketing bez tajemnic

+ Punkt wyjécia - jak zmienia si¢ zestaw potrzeb i spos6b przetwarzania informacji
przez konsumentow?

+ Inboud versus Outbound marketing - wady i zalety

+ Jak zbudowa¢ skuteczng strategie content marketingu? Budowanie strategii

i taktyk krok po kroku:

o Identyfikacja celow dla B2B i B2C

© TOP20 formatéw i ich dobér w ramach dziatan content marketingowych
- przeglad mozliwosci i ich rola

© Typy contentu - jak ,wtloczy¢” wartodciowa zawarto$¢ w ramy formatow
content marketingu?

© Typy contentu w zaleznosci od celu - od brandingu i lojalnosci do
sprzedazy i pozyskiwania leadow

© Cykl publikacji - jak czesto publikowa¢ by osiaga¢ zamierzone cele?

Cwiczenie praktyczne — budowanie strategii content marketingowej

dopasowanej do celow i potrzeb uzytkownikéw
10:30 Przerwa kawowa

10:45 Wizualna strona Content Marketingu

+ WWW i Landing Pages jako o$ dziatan contentowych - trendy w projektowaniu
(wideo, grafiki, microUX. Long-form, animacje)

«+ Przeglad narzedzi content marketingu od postéw i newsletteréw, przez infografiki
i artykuty eksperckie po raporty i ebooki

+ Formaty a typy tre$ci od A do Z - cechy i specyfika tworzenia

+ Neuromarketing w praktyce - 7 zlotych zasad oddzialywania na odbiorce

11:30 Jak psychologia przeklada si¢ na projektowanie
i optymalizacje stron www?

+ 20 zasad, ktore kazdy projektant musi zna¢-
psychologia projektowania layoutéw i grafik

+ Kolory w marketingu - jak wplyw ksztattu i barwy wptywa na kliknigcia?

+ W jaki sposob przetwarzamy grafike w projektach online - co przyciaga wzrok?
Testy i badania eyetrackingowe e-mail marketing, social media i WWW

«+ Jak tworzy¢ angazujace wideo? - czas, format, obraz krok po kroku

+ Roznice plci - co dziala na mezczyzn, a jak argumentowac oferte do kobiet?

+ Straszy¢ czy $émieszy¢? —ktére komunikaty lepiej dzialaja na odbiorce?

ROGRAM =

SIKOLENTA

+ Ple¢ przedmiotu a pte¢ cztowieka - ktére reklamy produktéw kierowaé do

kobiet, a ktore do mezczyzn? Bohater reklamy a kategoria produktu

+ Czy seks sprzedaje? — czy warto i w jaki sposob wprowadzaé podteksty do
komunikatéw promocyjno-reklamowych?

+ Jak rytualy i przesady wptywaja na konsumentéw - jak to wykorzysta¢
w reklamie, czego unikac?

+ W jaki sposob wizualizowac liczby, by zwigksza¢ sprzedaz
i minimalizowac¢ ,,bol” klienta?

« Jak neurony lustrzane wptywaja na zachowania sprzedazowe?

« Jak wizualny przekaz wptywa na mozg klienta - praktyczne case
study neuromarketingu

+ Co powoduje, ze klienci zapamietuja nasze reklamy i jak nastréj
wplywa na decyzje konsumenckie?

+ Ewolucja form graficznych w internecie na przestrzeni dwoch dekad -

w jaki sposob obraz zdominowat sposéb komunikacji w kanale online?

12:30 Psychologia online jako or¢z Content Managera

+ Efekt zludzenia

+ Sposoby postrzegania i selektywna uwaga
+ Afordancje, zapamigtywanie i zapominanie
+ Strategia postepujacego ujawniania

+ Storytelling

+ Motywacje odbiorcy

- Narzedzia Content Managera — projektowanie

layoutéw i wizualnej strony contentu
- Bazy zdje¢ - platne i bezplatne - przeglad i kryteria wyboru
o Case studies - przyklady aktywnosci

Content Marketingowych - Polska i Swiat

Cwiczenie praktyczne - projektowanie wizualnej strony contentu
13:30 Przerwa na lunch
14:30 Promocja i dystrybucja tresci w ramach content marketingu

+ Jak promowac¢ wlasne tresci i pozyskiwa¢ odbiorcéw? - 10 kluczo- a
wych kanaléw dystrybucji contentu r

+ Sposoby dystrybucji tre§ci w ramach content marketingu - platne
i bezptatne formy promocji

+ Jak optymalizowa¢ i kalkulowac¢ koszt dystrybucji contentu?

+ Content automation - czy i w jaki sposob
automatyzowacé proces dystrybucji tre§ci?

+ Reklama natywna jako przyktad aktywno$ci CM

15:30 Zakonczenie pierwszego dnia
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Tekstowa strona contentu. Redagowanie tresci znaczeniach, ktére wptywaja na efekt sprzedazowy
- online webwriting i copywriting w praktyce

*

5 zasad tekstu sprzedazowego - jak wykorzysta¢ potencjat stowa by sktoni¢ ludzki
mozg do podjecia TE] akcji
9:00 Praktyka redagowania tresci

3

Kupon na 20 zt teraz czy 30 zt do wykorzystania za miesigc - co w praktyce oznacza

awersja do ryzyka?

.

Efekt infozercy Biedermana - dlaczego jeste$my uzaleznienie od informacji i jak

.

Dekalog redaktora i model ,odwréconej piramidy” - 10 zasad, ktére

kazdy redaktor powinien zna¢ na pamiec! je wykorzystujemy na zakupach?

*
*

Nazewnictwo kategorii i metoda ,,sortowania kart” Kotwiczenie - jak tworzy¢ punkt odniesienia do ceny czy innych cech oferty?

*
*

Dekalog redaktora - jak pisaé by przyku¢ uwage odbiorcy? Social proof - co to jest, kiedy dziala a kiedy przeszkadza?

.

W jaki sposob argumentowac i prezentowac zalety oferty? — tworzenie i ustalenie

*

Ton publikacji — ekspert, doradca czy zartownis ?

.

Od nano przez mikro po makro, czyli rodzaje tresci w sieci liczby argumentdéw oraz korzysci na LP/WWW

.

Tle opcji do wyboru? - w jaki sposéb przestawiac¢ oferty pakietowe, by sktania¢ do zakupu?

.

Style komunikacji i redagowania treéci - zlote zasady budowania

*

przekazu w internecie Jak obniza¢ cene produktéw - kwotowo czy procentowo?

*

Sita ,,9-tki” i limitowanie oferty na klienta - jak tricki psychologiczne

*

Formatowanie treéci (tytuly, nagtowki, podsumowania, kontekst) -

jak ,wybic si¢” z tekstem by byl zauwazony i przeczytany? wplywaja na mézg klienta?

.

»Za darmo” czy ,za 1 z/gr”? - skuteczne techniki kalkulacji bonsusow

*

Jak dobra¢ rozmiar czcionki do projektu?

.

Jak pozyskiwaé prospekty ileady sprzeadazowe w zamian za tre$¢?

.

Checklista - 45 element6w, ktére musisz wzigé pod uwage redagujac tekst

.

Content marketing a lead nurturing (pieleggnowanie leadéw)

.

Kluczowy aspekt contentu - dobry i klikalny tytul! 10 zasad, ktére trzeba

*

uwzglednic¢ opracowujac tytuly, tematy i nagtéwki Dobre praktyki - analiza przypadkow i przyklady

Cwiczenie praktyczne - web-writing i copywriting w oparciu 13:00 Przerwa na lunch

o teksty i naglowki
14:00 Pomiar skutecznosci contentu online

10:45 Przerwa kawowa
«+ Jak dobiera¢ mierniki do celéw w ramach dziatan content marketingu?
+ Audyt tresci - jak zweryfikowa¢ skuteczno$¢ contentu?

11:00 Perswazja i copywriting - jak pisa¢ + Podstawowe mierniki efektywnosci dzialant w ramach content marketingu

skuteczne teksty? + Badania online i monitoring internetu - jak weryfikowac ilos¢ i jako$¢ publikacji?

+ Estymacja efektywno$ci dziatan - od CPV do ROI

+ Jak redagowa¢ tresci zachecajgce do kupna w Internecie? - magia stow,

fraz i konstrukcji wptywajacych na wyobraznie¢ odbiorcy 15:30 Zakonczenie szkolenia i Wl'QCZeIlie
+ Czy i w jaki sposob mozna ,manipulowa¢” informacja w sieci celem cer tyﬁkat(')w Uczestnikom

naklonienia do pozadanej akgji? - o prostych i teoretycznie stowach bez

JTUR MACTOROWSKT

Trener, konsultant i publicysta w zakresie e-marketingu i e-biznesu. Od 1998 r. w branzy internetowe;j.
Jako wlasciciel firmy doradczo-szkoleniowej eCode (www.ecode.pl) edukuje, opracowuje i konsultuje
strategie internetowe w zakresie promocji i sprzedazy. W portfolio m.in.: Coty Polska, Grupa ING, Bank
DnB NORD, Fortis Bank/BGZ BNP Paribas, Muzeum II Wojny Swiatowej,

Proama, Auchan Polska i INFOR.

Absolwent brytyjskiego programu The Chartered Institute of Marketing ,,Diploma in Professional
Marketing” i certyfikowanego kursu ,,IBM Application framework for e-business” w Zurichu. Od 13 lat
prowadzi szkolenia i warsztaty, w ktorych wzielo udzial ponad 10.000 uczestnikow. Certyfikowany trener
IAB DIMAQ, wykladowca Szkoly Gléwnej Handlowej oraz tutor CIM ,,Digital Strategy” w Questus.

Redaktor Prowadzacy branzowego magazynu ,,Online Marketing Polska”. Autor ksiazek:
»E-marketing w Praktyce. Strategie skutecznej promocji online”, ,,Skuteczny e-mail marketing”
oraz wspolautor ,Wskaznikéw marketingowych” i ,,Biblia e-biznesu 2.
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KONTAKT DO PRODUCENTA

MARTA CZAPSKA- KEPKA

SPECTALISTADS. ORGANTZACTT SIKOLEN
TEL.: 22319 29 40 £-MATL: M.CZAPSKA- KEPKAGMMCPOLSKA.PL

Rejestracja uczestnictwa:

zgloszenia@mmcpolska.pl

Miejsce szkolenia:

CENTRUM KONFERENCYINE GOLDEN HLOOR

BUDYNECMTLLENTUM PLAZA ALETE JEROZOLTMOKTE 1234
02-0U WaRSZAWA -

T MMC STKOLENTA

wchodzaca w sklad Grupy MMC Polska, ktora zostata powolana aby w specjalistycny sposéb zadba¢

o podniesienie kwalifikacji personalnych i umiejetnosci osobistych czlonkow zespoléw, tak aby zdobyta
wiedza przetozyta si¢ na wzrost efektywnosci jednostki w firmie oraz wzrost pozycji organizacji w mikro
otoczeniu. Oferta skierowana jest do firm, ktére podnosza rozwéj adry pracowniczej i maja $wiadomo$¢,

ze to ludzie tworza firme i poprawa ich umiejetnosci przenosi si¢ na pozytywne efekty calej organizacji.

Na oferte skladaja si¢ pojedyncze szkolenia ukierunkowane na rozwdj umiejetnosci migkkich, jak i réwniez
kompleksowe pakiety szkolen, w ktorych Uczestnik przechodzi przez caly proces ksztalcenia, zaczynajac od
budowania samoswiadomosci, a skoficzywszy na rozwoju umiejetnosci zawodowych zwigzanych z poprawa
kompetcji zarzgdzania zespotem.
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